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Nachhaltigkeit ist zentrales Thema

Flexo Suisse — Fit fir die Zukunft: Unter diesem Motto prasentierte sich der Flexo Day
am 8 November 2018. Technische Innovationen und Einschétzungen zur Marktsituation
standen im Mittelpunkt. Der Event fand dieses Mal im Besucherzentrum der Chocolat

Frey AG in Buchs AG statt.

) . -

Michaela Geiger

Der Einladung, sich fachlich auf den neu-
esten Stand zu bringen und sich im Kolle-
genkreis auszutauschen, waren in diesem
Jahr mehr als 80 Teilnehmer gefolgt. Seit
2010 ist der Flexo Day «der» zentrale An-
lass, an dem sich die Schweizer Flexodruck-
branche alljihrlich trifft.

«Wir sind dabei, den Flexo-Suisse-Ver-
band neu auszurichten und fit zu machen
fir die kommenden Jahre», sagte Flexo-
Suisse-Vorstandsmitglied Dieter Janout zur

Mehr als 80 Teil-
nehmer waren
zum Flexo Day ins
% Besucherzentrum
der Chocolat Frey
. AGin Buchs AG
gekommen.

Begriissung. Mit Aussicht auf weitere Zu-
wichse im Verpackungsdruck blickt der
Verband weitgehend optimistisch in die Zu-
kunft und will sein Auftreten in den kom-
menden Monaten weiter optimieren und
modernisieren. Neue Ideen und Vorschlige
werde Flexo Suisse an der kommenden Ge-
neralversammlung am 23. Mai 2019 vorstel-
len, kiindigte Janout an.

Uber aktuelle Herausforderungen von
Chocolat Frey AG als Lebensmittelhersteller
und die Anforderungen an den Flexodruck
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sprach Marc Lutz, Leiter Research & De-
velopment sowie Mitglied der Geschiftslei-
tung von Chocolat Frey AG.

Mehr als 30781 Tonnen Schokolade und
knapp 7696 Tonnen Kaugummi wurden
2017 bei Chocolat Frey hergestellt. Damit ist
das zum Migros-Konzern gehérende Unter-
nehmen die Nummer 1 im Schweizer Scho-
koladen- und im Kaugummimarkt - mit an-
sehnlichen Marktanteilen im Schweizer De-
tailhandel - 33,2 Prozent im Segment
Schokoladen und 47,9 Prozent im Bereich
Kaugummi.

Megathema Kreislaufwirtschaft

Das Thema Verpackung spielt fiir Chocolat
Frey eine grosse Rolle, wie Marc Lutz beton-
te. «Ein Produkt wie Schokolade wird iiber
Emotionen verkauft. Und berithrende Mo-
mente werden den Konsumenten {iber an-
sprechende Verpackungen vermittelt.» Ver-
packung sei wichtig als Kaufanreiz sowie bei
der Inszenierung des Produkts im Regal.
Nachhaltigkeit sei dabei seit einiger Zeit
eines der zentralen Themen.

Fiir das eigene Unternehmen hat Choco-
lat Frey bereits eine Nachhaltigkeitsstrategie
ausgearbeitet und hat als Vision formuliert,
seine Produktion bis spitestens 2040 auf 100
Prozent nachhaltige Rohstoffe, 100 Prozent
erneuerbare Energie und 100 Prozent Recy-
cling, also Kreislaufwirtschaft, umzustellen.
«An der Nachhaltigkeit kommen wir nicht
vorbei», meinte Lutz und betonte: «Kreis-
laufwirtschaft ist das Megathema der kom-
menden Jahre.»

Man diirfe sich allerdings keinen Ilusio-
nen hingeben, dass ein zusitzliches Engage-
ment fiir Nachhaltigkeit im Markt beson-
ders honoriert werde, so Lutz weiter: «Nur
weil man etwa CO, reduziert, ist der Kunde
deswegen nicht zwingend bereit, mehr zu
zahlen.» Um die vorgegebenen Ziele zu er-

reichen und neue Produkte mit Mehrwert
fiir Kunden zu entwickeln, sei Vernetzung
und gute Kooperation der verschiedenen
Akteure entlang der Wertschopfungskette
wichtiger denn je, sagte er und betonte:
«Wenn wir weiterkommen wollen, miissen
wir gemeinsam kreativ werden.»

Um als Druckindustrie weiterhin relevant
zu bleiben, gelte es, konsequent die Bediirf-
nisse von Kunden und Endkonsumenten in
den Mittelpunkt zu stellen, so das Fazit von
Marc Lutz. Es sei zudem wichtig, Trends wie
Gesundheit und Wellbeing aufzugreifen
und dazu Innovationen zu entwickeln;
ebenso seien Differenzierung am POS -
etwa iiber Innovationen wie gedruckte Elek-
tronik -, Service, Qualitit und Lebensmit-
telsicherheit wichtige Trendthemen,

Uber eine optimale Druckmaschinenaus-
lastung mit Fixed Color Printing Technolo-
gy sprach anschliessend Nicolas Kirste, Sa-
les Manager bei ESKO.

Die Méglichkeiten und Herausforderun-
gen fiir den Digitaldruck bei der Herstellung
von Verpackungen erlduterte Prof. Dr. Eu-
gen Herzau vom CCD (Kompetenzzentrum
Digitaldruck), das in Form einer Koopera-
tion zwischen der DFTA und der HTWK
Leipzig agiert. Mit Digitaldruck eréffnen
sich gemiss Herzau Potenziale eines integ-
rierten Marketings vom Banner bis zum
Produkt. Und es bieten sich so Méglichkei-
ten der steigenden Differenzierung/Diversi-
fizierung der Sortimente, vor allem von
Handelsmarken. Langst ist der Digitaldruck
nach seinem Fazit eine «Ergéinzung zu kon-
ventionellen Druckverfahren fiir Verpa-
ckungen» geworden. «Eine Ablsung ist bei
kleinen Auflagenhéhen zu erwarten», mein-
te er. Vorteile des Digitaldrucks seien unter
anderem die Individualisierung und Flexi-
bilitat im Druckbild. Voraussetzung fiir gute
Ergebnisse seien allerdings eine Standardi-
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sierung von Substraten und Prozessen.
Bisher sei die Anpassung der Tinten und
Toner an das Substrat eine technische Heraus-
forderung. Tinten und Toner seien heute an
ein Drucksystem gebunden und meist aus
einer Hand. Ein Primer sei notwendig, um
das Haften der Tinten und Toner zu verbes-
sern oder das Wegschlagen der Tinten zu ver-
hindern. Eine Herausforderung sei dariiber
hinaus auch die Zulassung von Tinten und

Tonern fiir den Lebensmitteldirektkontakt.
Potenzial far Kooperationen

Strategietipps fiir gesundes und nachhalti-
ges Wachstum erhielten die Teilnehmer von
Trainer und Berater Stephan Stark (3x
Stark). Am Nachmittag referierte Prof. Dr.
Martin Dreher, Wissenschaftlicher Leiter
am DFTA-Technologiezentrum in Stuttgart,
iiber aktuelle Neuerungen im Flexodruck.
Dreher ist der Auffassung: «Man muss zu-
kiinftig Digitaldruck anbieten kénnen.» Al-
lerdings sei mit Digitaldruck im Verpa-
ckungsbereich im Moment kein Geld zu
verdienen. Er stellte die Frage in den Raum,
ob Kooperationen (Joint Ventures) zwi-
schen Firmen, die sich auf Digitaldruck spe-
zialisieren, und den klassischen Flexodruck-
Firmen, hier Abhilfe schaffen kénnten.
Cristof Naier, CEO der Gallus Ferd.
Rilesch AG, St. Gallen, sprach abschliessend
iiber neueste technische Entwicklungen im

Digitaldruck von Gallus. Ein Einstiegsmo-
dell in den digitalen Etikettendruck ist die
Smartfire. «Plug & Print» sei hier das Motto,
mit einfacher Bedienbarkeit, vergleichswei-
se niedrigen Investitionskosten und bei
1600 dpi einer herausragenden Bildqualitit.

Die Vorteile eines voll integrierten Systems
biete die Gallus Labelfire 340, so Naier. Digi-
tale und konventionelle Systemteile erginzten
sich dabei. Die Gallus Labelfire 340 ermdgli-
che reduzierte Vorlaufzeiten, Just-in-time-
Produktion, hohe Flexibilitit und Reaktions-
fihigkeit, minimierte Riistzeiten und hohe
Produktivitit. Von der Datei bis zum ver-
kaufsfertigen Etikett erfolge die Produktion in
einem Druckdurchgang. Eine effiziente Ab-
wicklung zahlreicher Kleinauflagen sei mit
Geschiiftsprozess- und Prepress-Automatisie-
rung moglich. Gallus bietet zudem ein ver-
braucherbasiertes Kostenmodell fiir Service
und Verbrauchsmaterialien an. Naier: «Man
zahlt nur fiir das, was man konsumiert.»

Die Gallus Labelfire 340 verfiigt iiber
1200 x 1200 dpi echte native Auflésung.
Vorteil der hohen Auflésung beim Druck
seien glatte Verldufe bis zu 0 Prozent. Dies
entlaste die Druckvorstufe erheblich. Datei-
en miissten nicht wie im Flexodruck manu-
ell angepasst werden.

Der nichste Flexo Day findet am 7. No-
vember 2019 statt. (www.flexosuisse.ch)
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